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LES CHIFFRES CLES

Site internet: 51 796 utili@i S dzZNB  Odzydz Sa &a2Ad oc: RS
Newsletter: le nombre dedestinataires a plus que doublé
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Ouverture du compte @Prix_ESS qui comprend 547 abonnés a ce jour (moyenne
de 3 nouveaux abonnés par jour)

Le compte @Mois_ESS comprend 6103 abonnés a c&npoayenne de 10
nouveaux abonnés par jour).

1800 manifestations ont été enregistrées pour cette 9eradition

Prix B5S 426 candidatures, 50 prédectionnées, 4 lauréats
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LES CRESS
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audela de leurs statuts pour développer des coopérations, une intelligence camrat porter le projet de
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secteur pour les intégrer dans leur stratégie de développement local. Elles soutiennent le développement économiqt
et social en favorisant la création de richesse (activités et emplois durables non délocalisables). Les CRESS
présentes dans les toutes les régions de France (métropole et DOM).

LE CONSEIL NATIONAL DES CRESS

Le Conseil National des CRESS estuedkeconcertation permanente et de ressources des CRESS. Il a pour but
d'animer, promouvoir, défendre et représenter les CRESS. Il met en place les outils nécessaires a la structuration
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LES CHIFFRES DUBRBS
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Sous son logo, le Mois de I'Economie Sociale et Solidaire propose une rencontre avec ceuxlesiiétaoss sont
engageés sur le méme chemin : faire connaitre les innovations, les hommes, les activités et les entreprises collective
moteurs decette aut'S Tl 2y RQSY i NBLINBYRNEB ®

La deuxiéme édition des Prix ESS a permis de commanitgsl & f S Yaartd duRit hit@/Ndni.lemois-
ess.org/SG RQFANF YRANE LI NJ O2yasSldsSyids I FSysiNB RS 02
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LA CAMPAGNE DE COMMUNICATION

1. Eléments de contexte

Le Mois de I'ESS est un catalyseur d'identitgpermet le renforcement du sgiment d'appartenance des acteurs de
I'ESS a travers :

3 la mobilisation des acteurs locaux, régionaux, nationaux

3 la coorganisation d'événements par plusieurs entreprises, réseaux, familles de I'ESS

3 l'affichage des événements et des organisateurs sousgo commuret une identité visuelle commun

3 lintégration des événements et des organisatesus un site internet commun

Le Mois de I'ES&st un propulseur de notoriétéll constitue une vitrine de I'ESS et permet d'accroitre sa visibilité
aupres des acteurs, des partenaires, des institutions, du grand public a travers :

3 la programmation événementielle pendant le mois de novembre
3 la promotion de la campagne du Mois de I'ESS

La deuxiéme édition des Prix ESS a eu pour objectif de
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http://www.lemois-ess.org/
http://www.lemois-ess.org/

2. concept de communication, message et création graphique

La nouvelle campagne de communication en 2016 a porté deux messages distincts
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Cette stratégie, différente deelle de 2015, a permis de communiquer &S Y &viil 2016=s0x les Prix ESS a partir
dusitedusitedua 2 A & RS f Q9 fi{eshmessagaaNetaierdzifférghts Je visuel étainéene ce qui a permis
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Nous avons décidé devailler avec la mémartistelj dzQSyYy wnmp F FAY 1jdzS &b &aiay3adz |
dans les campagnes de commu® - G A 2y Rdz a2rkBSSRS f Q9{{ «k RSa t
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les montgolfieres eses couleurs. Au nombre de 4, comme les Prix, elles illustrent la progression. En effet, les candida
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3. Les outilsde campagne et leur relai par le réseau

ApartirRdz Y2 A & Ri&slodilsldigitauxbanmiere, signature électroniqueisuels pour participer aux Prix ESS

- ont été mis a disposition des partenaires et des CREBS&tir de juin, lesupportsprint - affiches,leaflets- mais
également digitat banniéres, signature électroniqueRdz a 2 A & Ré& tran@is{aiix CRESS et pasiess.
IOSyasSyotS RSa 2dziAfa SiGlFAl RAALRYAOGES Sy (St SOKI NHS

1. Les outils print

Les affiches et leaflets ont été transmis pour impressiaRCRESS et imprimés pour les partenaires a hauiéur

660S E S Y LI | A NEBeti/ 102eqdmplairasdededifets Ces outils avaient pour objectif de créer

une identité graphiqgue commune et aeultiplier ainsi les points de contact avec la cible.

2. Le site internetdédié http://www.lemois -ess.orqg/
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switchéa plusieurs reprise

Appel & candidature aux Prix ESS

I LILISE £ AYAaONANB dzy S@8ySYSyid RlIya S
Appel avoter pourle . INA E RS f »QrJappelh iBsirirefu @énément

Appel & inscrire un évenement + accéder a la carte des évenements
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http://www.lemois-ess.org/

Lesfonctionalités ont étéamélioréespar rapport a 2015

Les rubriques & S O 2 dz@ NBdles &c@sh, KOK | Yo NB & NI 3 4 énieéké Btbfides PaBdes Q9 { {
textes et des photosLe moeur de recherche a été compléké@S O I LR aaAoAf AdS RQI G
recherche sous la forme de liste.

Lebackoffice a également été amélioré en fonction des retours des CRIeSSibilité de classer les
SPsySYSyia Sy FT2yOiGAz2y RSa 2NHIFYyA&l GSdZNBEX Rdz adzS
et de maniére chronologique. Les coordonné&S a 2 NBI YA &l 0 SdzNB a2y 0 -@ficéi A 0 ¢
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Audience/ | Awvril Mai Juin Juillet | Aolt | Septembre | Octobre | Novembre | Total

mois

Utilisateurs | 1331 | 3597 | 3606 1543 | 1650 | 10606 16137 13326 51796

Pages vues| 3532 | 11093 | 18131 | 5457 | 6791 | 38879 68892 46163 198938

Durée 1.57 2:25 |4:16 2:17 2:29 2:36 2:14 2:31 2:40

moyenne
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Dul5 avril2 dz& |j dzQ | dz 26165y X BS YAaoANISS Rdz Y2 A7 GIISt@os{cim$Ses REBE A & (
0c’s RS LI dza suflaiméme périodeAvécl6iaTutiisateuts en octobre Les visiteurs st restés

en moyenn& minutes et40secondes et ont vu au moi2s60 pages par Vvisité noter que26% des visiteurs viennent
des moteurs de recherche, 22des sites partenairesi des sites des CRES6.9%6 encore ont inscrit directement
f QF RNEB & 284 Fodontidus des réseaux sociaux.

Principaux canaux

15 avr. 2016 - 30 nov. 2016

M Direct
M Organic Search
B Referral
Social
1 (Other)
Email

Anoterlj dZQSY i NB S wmet, slr @18Keksiorssi126f s@gkra sur |mmetdds Prix, 74 sur la page
« inscription», 57retournent sur la page accueib> et 37 se dirigent sur la paged¥eénements»

Cette année,9 newsletters sont partieen direction du fichier d'abonnés depuis Ubermail, dont 3 pendant
le mois de novembre. Ces derniéres avaient pour objectif de mettre en avant des événements sur le territoire.

Comme vous le constaterez dans les chiffragessous|e nombre de destinataire a plus gue doublée
entre janvier et novembre passant de 1713 destinataires a 3763.
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Titre Date Destinataireg DeStIE’] ataires Ouvertureg|Clicg
réels
H M Fdz Hp Y20SYONXS Y |18 novembre 3832 3763 9294 152
maintenant ! 2016
. . o« oA -110 novembre
[ S a2Aa RS fQ9{{ Y 02016 3792 3781 2233 185
25 Octobre 2016 : Merci gg 1”6°Vembre 3791 3780 3633 ||250
hl £+9w¢ | w9 5} ahL{ 59|19 octobre
PRIX ESS : 25 OCTOBRE 2016 3644 3634 4ral 235
< 5 a 28 septembre
azAa R¢Savk eadhté : 25 octobre 2016 3510 3501 2991 228
[} [SGGNB Rdz a2rAa RS ;gls:ptembre 3758 3751 4182|311
La?ti"’l‘ ENRE 9{{2 0QSaU |3 in2016 [3612 3605 3603 271
Les Prix ESS : derniére ligne droite pour ,
50Ky 4 ONK NB 30 mai 2016 ||3465 3458 4824 456
aSAftfSdzNBE @dzdzE wWnmc |14 janvier 20161713 1713 1114 -

3. Les réseaux sociaux

[ S O2YAGS RS LAf 2 IOyl FOSAARSS I R/S/ $%Auk shiiBuxt fOQztik A A a
été crééun nouveau compt@PrixESS et S LINJL E  Idcaka été s6urmis\au vbte@dugrand public sur le
AAGS Rdz a2ia RS £09{{ LINNA Mp Yy2YAYSa OK2AAAA LI
octobre et ont permis de mobiliser plus &00 votes

Le compte @Prix Ef%est ouvert depuis le 18 avril 2016. Il comprend 547 abonnés a ce jour (moyenne de
nouveaux abonnés par jour). 551 tweets envoyés. Hashtag principal utilisé : #PrixESS{ Degudzd S NI d
compte, 205 tweets ont mentionné le compte @Prix_ESS, 593 tweets du compte @Prix_ESS ont été retweeté

68% de la communauté a entre 25 et 34 ans, 12% d®damunauté a entre 35 et 44 ansLes influenceurs
détenteurs de la plus large comutzy | dzl ST LI NJ 2 NRNBE RQAYLERNII yOS Y

@lelabo_ESS @MartinePinville
@mois_ESS @DidierChauvinR2
@Scop_Luka @SayYess4
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@MarieFarretl6 @les_scop

@MetropoleRouen @Label_Finansol

[ § 02y 02dzNA f1FyOS LRdNI S t NAE RS fQLYLI OG 20!
O2YYdzyl dziS® [ Sa OFyRARIFGA 2y G2dza 22dzS S 2Sdzz o6
ce qui a joué en faveur desitiatives disposant de larges communautés en ligne.

Le compte @Mols E%§t ouvert depuis le 28 octobre 2014. 6103 abonnés a ce jour (moyenne de 10 nouveat
abonnés par jour). 1992 tweets envoyés. Hashtag principal ofiliséd a2 A a9{ { ® 5SLJzA a f Q2
tweets ont mentionné le compte @Mois_ESS, 1,632 twadetsompte @Mois_ESS ont été retweetéss influenceurs

RSGSYyGSdzNE RS fF LXdza f 1 NAS O2YYdzyl dzi SZ LI NJ 2 NRNEB

@benoithamon @ _Bercy_
@auvergnerhalpes @QueFaireAParis
@F3Rhone_Alpes @regionalsace
@Rouen @framasoft
@ecom_news @Romain_Pigenel

I y20SNJ IjdzS t2NBR Rdz fFyOSYSyd Rdz a2A&a RS tQ9{{ Si R
le 3 hashtag le plus populairedSy Ry G tF &2ANBS® Lt Sad AYLER2NII
tout le long de cette manifestation ce qui a permis de créer une interaction entre le public présent dans la salle €
membres présents a la tribune.

La page facebook S Y2 A a RS f 0Q0S02 V2844 S2 dw8 NIiSI R SLIdA &
3270 mentions € Q | sAa&S|our.

4. Lesrelations presse

La campagne de communication et son dispositif avaient donc pous piliheipales les entreprises et les acteurs de
fQo{{z StftS I@FAG LIRdz2NJ OdzdzNJ RS O poaricille fihafde grargl Qubl.SstizNB
RAFFTAOAES RQSOIFftdzSNI S y2YONB RS 0O2dzlJdzZNBa RS AmiNBed 4 S
flI LINBaasSz OSLISYyRIyid t fF &dAidS RQdzy SOkhgRSE RBSO
aQSt SOSNINGED coupLiedzesTE dzNI £ QF Yy SS o

I SGGS 0SttS GAaraoAt GS YES®NIMUAIGLEZS damSEatd dopwzS depragse Q8
SYGNB I ONAt Si y20SYoONB Hnmc Sié LIN fQSy@2AiA Rdz YsYS
3 22/03/2016: 18 avril 2016 ouverture des inscriptions aux PESS
3 30/05/2016:RSNYASNB fA3IYS RNBAGS LRdzNJ 4QAyaONRKNB
3 20/06/2016:[ S& t NAE 9{{> 0QS&i FTAYASZ tS az2iAada RS f Q9{{
3 12/09/2016: Prix impact local, a vos claviérs
3 25/10/2016: dossier de presse
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http://www.lemois-ess.org/media/client/gridfichier/ess_cp_avril_2016.pdf
http://www.lemois-ess.org/media/client/gridfichier/prixess-derniere-ligne-droite.pdf
http://www.lemois-ess.org/media/client/gridfichier/ess_cp_juin_2016_vld.pdf
http://www.lemois-ess.org/media/client/gridfichier/ess_cp_sept_2016-vf.pdf
http://www.lemois-ess.org/media/client/gridfichier/dossierdepresse-2.pdf
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Les entreprises sociales et
solidaires reunies a Chanot

Le salon professionnel des achats socialement responsables ouvre 2 9h

ne centaine
u d'entreprises exposent

toute la journée au parc
Chanot leur savoir en matiére
d'économie sociale et solidaire,
Bien que Soeko soit un salon
professionnel, cette 2" édition
ouvre ses portes au grand pu-
blic afin de parager au maxi-
mum Jes expériences.

"Le but est de montrer la diver-
sité d'activité de nos entreprises,
introdui: Denis Philippe, prési-
dent de la Cress (Chambre ré-
gionale économie sociale Pa-
ca). Développement durable, cir-
cuit court, bio, pratiques respon-
sables... Nos entreprises soclales
et solidaires sont ancrées depuls
toujours dans la proximité et
créent des richesses ainsi que de
T'emploi sur notre territoire.”

Plusieurs objectifs sont au
ceeur de cette journée. Premid-
rement, mettre fin aux clichés:
"On dit souvent que les entrepri-
ses sociales et solidaires sont les
plus subventionnées. Clest faux,
martele le président de la Cress.
Etdans notre tissu d'entreprises,
on ne trouve pas seulement des
TPE et PME, mais aussi des enti-
165 qui emploient des milliers de
salariés." Deuxibme objectif, ce-
lui de renforcer I'intérét pour le
“monde” mutualiste et proté-
ger cette économie sociale et so-
lidaire, si différente des autres
maodeles, qui regroupe environ
17000 entreprises dans toute la
région Paca.

Enfin, troisitme objectif pour
Denis Philippe, celul de

La 2" édition du salon Soeko se tient aujourd’hui au palais des

e

congrés. En médaillon, Denis Philippe, président de la Chambre

régionale économie sociale Paca.

FPHOTOS FREDERC SPEICH £1 0%

Ia proximité."
LEPRESIDENT DE LA CRESS PACA

convaincre de nouvelles entre-
prises de choisir ce modele éco-
nomique: "Depuis la loi ESS de
2014, les entreprises peuvent
étre agrédes d'utilité sociale en
justifiant d'embauches de per-
sonnes handicapées, d'actions
responsables, de mesures protec-
trices de l'environnement ou en-
core d'utilisation de circuit
court.”

Une chance pour les entre-
preneurs d'obtenir des prati-
ques pour des achats sociale-
ment respensables et booster
F'économie locale.

Jerbme JACOB

INFO PRATIQUE

La 2" édition du salon
Soeko, organisée par la
Cress Paca en collaboration
avec la Région, se tient au
parc Chanot aujourd'hui de
9ha18h (palais des
congrés). Ouvert aussi bien
aux professionnels quau
grand public avec la présen-
ce d'une restauration
100% bio et locale sur pla-
ce. Entrée gratuite.
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Presse Quotidienne Régionale

Besancon

REPUBLICAIN 30 octobre 2016

Alternative Le programme franc-comtois
du mois de l'économig sociale et solidaire

Une autre facon de concevoir

I'économie

Le conseil natio-
nal des CRESS (chambres
régionales de I'économie so-
ciale et solidaire) et les
CRESS organisent, en no-
vembre, la 9° édition du Mois
deI'économie sociale et soli-
daire (ESS). Cet événement
d’envergure nationale a
pour vocation de faire dé-
couvrir au plus grand nom-
bre une autre facon de con-
cevoir I'économie, au travers
de manifestations les plus
diverses : conférences, fo-
rums, portes ouvertes, mar-
chés, projections de film, etc,
Loccasion, aussi, pour les
acteurs d'un méme territoire
ou d'un méme secteur d’ac-
tivité, de se rencontrer,
d’échanger, d’organiser un
événement commun. Pour
cela, les manifestations sont
recensées sur un seul outil :
http://wwwlemois-ess.org.

Les associations, les coo-
pératives, les mutuelles, les
fondations, les entreprises
sociales ou les structures
publiques et universitaires
se sont mobilisées pour or-
ganiser dans le cadre du

m Jean-Marie Le Bretton,
président de la CRESS de
Franche-Comté. DR

volat, en partenariat avecles
associations locales, organi-
sées parla Ville de Besangon
et la CRESS de Besancon.

- 9 novembre : projection
du film « La guerre des grai-
nes », proposée par Elan Jar-
dins et le CPIE Bresse du
Jura a Bréry (39).

- 19 novembre : rencontre
« inter'Sel et Blé » ; le Sel 70
accueille Luro'Sel et Terre

Mois, des évé nts sur
tous les territoires. Se ras-
sembler autour de valeurs
partagées et représenter ce
champ d’activité aux multi-
ples facettes, tels sont les
objectifs du mois de I'écono-
mie sociale et solidaire.
Quelques de mani-
festations en Franche-Comté :
- 8 novembre : rencontres
« Eclair Bénévolat », dédiées
au développement du béné-

de Rich pour une bour-
se locale d'échanges (BLE),
pour échanger des points de
wvue, des objectifs, des sa-
voirs... A Noroy-le-Bourg
(70).

- 24 novembre : soirée jeux
de société pour aller a la dé-
couverte de I'ESS. Plusieurs
acteurs locaux de I'ESS se
réunissent pour organiser
un temps convivial ouvert au
public. A Belfort (90).

ouest
francee

Justice et Liberté

Aux Champs gourmands, ils cultivent la
reussne

[ Ecouter

A Quévert, la structure accueille des publics en insertion et en projet
d'installation dans une activité de production légumiere
biologique locale. Elle pourrait se voir décerner un prix natioi

L'initiative

Ca s'active en ce début de matinée aux Piffaudais, siége des
Champs gourmands. Susana, Iréne et Benoit rangent la récc
de pommes de terre pour le tri qui va suivre. Paédia et Lucas
cueillent les tomates. D'autres équipes sont sur des parcelle:
produdion : salades, concombres, poireaXOn achéve notre
premiéere saison compléte »ésume Julien Hurault, le
directeur.

Cette entreprise de I'économie sociale et solidaire est née er
2013 d'un projet adossé au Jardin de Cocagne de Léhon. Sc
défi 2« Mélanger des publics en insertion et en projet
d'installation dans une activité de production Iégumiére
biologique locale. »
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Prix ESS 2016 : des lauréats audacieux !

TRUPHEE

Harmonie Mutuelle

Accueil > Toutes les actualités > Mois de [ESS ' La Caisse des Deépdts partenaire
% Mois de ['ESS : la Caisse des Depots partenaire
GROUPE

La Caisse des Dépots est partenaire du Mois de (€conomie sociale et solidaire (ESS). qui
se déroule tous les ans en novembre sur [ensemble des régions de France Avec plus
de 2 000 événements pour découvrir une économie qui a du sens. il est une veritable
vitrine des initiatives des acteurs de (ESS

02 Pour tout savolr sur cet evenement, consulter son site
novembre Internet.
2016

Le secteur de (ESS represente 10 % du PIB et 12 % des
empiois en France et est a (onigine de nombreuses
Innovations sociales et societales Il rassemble les structures
Qui cherchent a conciter performance economique.
gouvernance democratique et utiite sociale - du commerce équitable a [épargne solicaire, en passant
par sociales dans e champ de 3 dela lutte contre
(exclusion. de la sante ou de (egalite des chances

Depuis 30 ans, la Caisse des Depots est le 1* financeur des réseaux de soutien aux entrepreneurs

Voir

Voir Depots les e 3 des reseaux associatifs
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http://www.lemois-ess.org/media/client/gridfichier/bookdes50_2016.pdf
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